
       项目支出绩效自评表 
（2024年度）

项目名称 分中心专项业务费

主管部门 311-安徽省体育彩票管理中心 实施单位 311001-安徽省体育彩票管理中心本级

项目资金        
（万元）

年初预算
数

全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 3981.01 3706.70 3680.32 10 99.29% 9.93

其中：本年财政拨款 3954.00 3680.42 3654.05 —

上年结转资金 27.01 26.27 26.27 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

通过16个垂直管理分中心开展彩票物流管理业务、广告宣传推广业务、市场营
销业务、彩票销售渠道建设业务，完成全年任务，培育体育彩票市场，扩大购
彩者群体，加强品牌与产品连接，丰富传播内容与形式，引导更多人群参与体
彩公益，实现彩票销售网点数量≧上年数量的90％、全年销售目标为120亿元
、筹集公益金总额≥30亿、体育彩票发行量排名达到全国11位，达到进一步提
升体彩的公益影响力、文化传播力和社会助推力，促进体彩事业健康高质量发

展，为体育强省建设作出更大的贡献的效果。

通过为16个垂直管理分中心开展彩票物流管理业务、广告宣传推广
业务、市场营销业务、彩票销售渠道建设业务，完成全年任务，培
育体育彩票市场，扩大购彩者群体，加强品牌与产品连接，丰富传
播内容与形式，引导更多人群参与体彩公益，实现彩票销售网点数
量为上年数量的98.56％、全年销售167.32亿元、筹集公益金总额
38.85亿、体育彩票发行量排名达到全国9位，达到进一步提升体彩
的公益影响力、文化传播力和社会助推力，促进体彩事业健康高质

量发展，为体育强省建设作出更大的贡献的效果。

绩
效
指
标

一级指标
二级指
标

三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指
标

彩票销售网点数量
≥上年数量的

90%
达成预期指标 4 4

体育彩票发行量 ≥120亿元 167.32亿元 4 4

总局大型品牌活动 ≥7场 5场 4 2.86

偏差原因：根据总局下达任务
开展活动，绩效指标设置科学
性有待提升；改进措施：加强
预测科学性，科学设定相关绩
效目标，提升指标设置科学性

。

即开票营销活动次数 ≥4次 1次 4 1

偏差原因：根据总局下达任务
开展活动，绩效指标设置科学
性有待提升；改进措施：加强
预测科学性，科学设定相关绩
效目标，提升指标设置科学性

。

质量指
标

经费支出合规性 ＝100% 100% 3 3

质量合格率 ＝100% 100% 3 3

投入使用率 ＝100% 100% 4 4

时效指
标

经费支出时效性 11月底前 达成预期指标 3 3

物流及时送达
2天以内到达区

县
达成预期指标 3 3

物料制作完成时间 11月底前 达成预期指标 3 3

即开票营销活动 11月底前 达成预期指标 3 3



绩
效
指
标

产出指标

成本指
标

印刷费 ≤91.6万元 89.87万元 3 3

委托业务费 ≤42.5万元 30.58万元 3 3

维修（护）费 ≤38.8万元 24.37万元 3 3

芜湖轻轨品牌宣传 ≤89万元 61.54万元 3 3

效益指标

经济效
益

本项目不适用经济效益指标 不适用 达成预期指标 0

社会效
益

解决就业人数 ≥7000人 8672人 6 6

提升中国体育彩票品牌形象 有效果 达成预期指标 6 6

体育彩票发行量排名

体育彩票发行
量排名不低于

全国11位
达成预期指标 6 6

生态效
益

降低电子产品报废过程环境污染

降低电子产品
报废过程环境

污染
达成预期指标 6 6

活动过程使用环保材料
物料符合环保

要求
达成预期指标 6 6

可持续
影响

本项目不适用生态效益指标 不适用 达成预期指标 0

满意度指
标

服务对
象满意
度

销售网点满意度 ≥90% 98.68% 5 5

分中心满意度 ≥90% 91.79% 5 5

总分 100 95.79


